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El treball analitza les activitats de propaganda sanitaria que va dur a terme la insti-
tucio Segell Pro-Infancia (Comite Directiu, 1933) i s’emmarca dins d’un projecte més ampli
que té com a objectiu I’estudi de la propaganda sanitaria institucional en I’Espanya anterior a
I’esclat de la Guerra Civil. Els objectius especifics del projecte se centren a:

— Estudiar els mitjans de comunicaci6é de massa utilitzats per les institucions sa-
nitaries per a tractar de modificar els comportaments de la poblaci6 en relacié amb diversos
problemes sanitaris, en especial, la salut maternoinfantil i les malalties de transmissio sexual.

— Analitzar el mode en que els mitjans de comunicacié de massa utilitzats en la
propaganda sanitaria van contribuir, junt amb molts altres factors, a la construccié d’una de-
terminada imatge de la salut i de la medicina.

— Valorar si la utilitzaci6é de nous mitjans de comunicacié va suposar un canvi en
els missatges que eren transmesos a la poblacié per mitjans més tradicionals, com ara les car-
tilles, els fullets, la premsa, les xerrades i conferéncies, etc.

Per a dur a terme I’estudi hem comencat per la reconstruccio de I’entramat legal
(Ballester et al., 2003; Perdiguero et al., 2003) que va donar cobertura a la propaganda sa-
nitaria, des de I’ambit institucional, i a la recopilacié de material, fonamentalment, en tres
ambits: el cinema, la radio i els cartells. Aquesta fase no esta encara finalitzada, ja que resul-
ta extremadament complexa, ateés que és necessari recérrer a molt diverses fonts (bibliote-
ques, fonoteques, filmoteques, fundacions, arxius locals, etc.), tal com s’ha posat recentment
de manifest en el cas dels cartells (Harana, Prades, 2004).

En recuperar els materials de propaganda sanitaria en el periode dels anys trenta del
segle passat resulta molt significativa I’activitat que va dur a terme la instituci6é Segell Pro-
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Infancia, especialment a través dels seus cartells, la majoria dels quals es troben en els cata-
legs (Gomez, 1990) i antologies més conegudes (Carulla, 1994). A Catalunya existien alguns
exemples previs de propaganda sanitaria en el context dels esforcos duts a terme per la Man-
comunitat de Catalunya en I’ambit de la salut (Balcells, 1996: 369-384), i de la qual donen
testimoni diversos cartells (Marti, Sada, 1984). Pero va ser en el marc de la Generalitat repu-
blicana, i en concret en el de la institucio del Segell Pro-Infancia, on es va enllestir un auten-
tic pla de propaganda sanitaria mereixedor de ser abordat historiograficament. A la resta de
I’Estat espanyol, tot i existir alguna iniciativa aillada, les principals iniciatives es van concre-
tar a I’ambit de la Iluita antivenéria (Castejon, 2001: 176-207), unes activitats que van tenir
continuitat amb la creacio, en 1931, d’un servei especific d’higiene social i propaganda, del
qual es faria carrec Julio Bravo Sanfeliu, provinent de I’oficina de propaganda que s’havia
organitzat en el marc d’aquella iniciativa (Perdiguero et al., 2003).

La produccié propagandistica del Segell Pro-Infancia tenia un objectiu obvi: acon-
seguir vendre el nombre més gran de segells per a recaptar fons, la qual cosa la inscriu, per
descomptat, en una de les primeres funcions que va donar lloc al cartell en I’ambit de la sa-
lut: recaptar fons per a un determinat grup de poblacio o per als afectats per una malaltia con-
creta (Helfand, 1990: 1; Boyle, 2003). Perd al mateix temps, en tant que transmetria missat-
ges i imatges semblants a les que podien transmetre mitjans més tradicionals, com ara els
articles en premsa i les conferencies, la radio, el cinema i, sobretot, els cartells, es pot consi-
derar propaganda institucional, i es pot afirmar que va contribuir a la construcci6 de la imat-
ge d’una infancia sana a Catalunya.

El Segell Pro-Infancia va ser una institucio creada per la Generalitat de Catalunya,
pero amb funcionament autonom. Estava regit per un Comite Directiu Central (presidit
en 1933 pel diputat del Parlament de Catalunya Joan Soler i PIa) i s’organitzava en comites
comarcals i locals. La seva ra6 de ser era, com s’ha indicat adés, recaptar fons i poder dispo-
sar de les adequades institucions sanitaries i d’assisténcia social. El paragraf inicial del fullet
que presentava la institucio en 1933 (Comite Directiu, 1993: 11) resulta prou clar:

De tots els temps, I’assisténcia social en la nostra terra ha sofert un aban-
do per part dels organismes centrals, que ha impossibilitat la creacio d’establiments
adequats i amb els elements necessaris pero a atindré els necessitats que Catalunya
té en aquest ordre, fent que pel mon marxin sense ajuda ni proteccié malalts de to-
tes menes, mancats de I’assisténcia i alimentacio precises i perduda tota esperanga
en llur guariment.

Per a remeiar esta situacio, que cal emmarcar en I’ambit de I’atencié que a la salut
infantil va prestar la Generalitat (Badia et al., 1978; Consells a les mares, 1934), es va pro-
jectar la venda, durant la campanya nadalenca, d’un segell de cinc centims, sense valor pos-
tal, seguint I’experiéncia de venda de segells nadalencs antituberculosos que va iniciar Einar
Holboll a Dinamarca en 1903. El sistema havia estat adoptat per nombrosos paisos occiden-
tals (Alier, 1938) i encara s’utilitza actualment en més de setanta paisos dels cinc continents
(Mouret, 1994).

En el cas del Segell Pro-Infancia, si bé I’objectiu de la lluita antituberculosa mai va
ser-hi absent, com va passar a la campanya de 1936-1937, duta a terme en plena Guerra i
amb finalitat d’assisténcia infantil i lluita antituberculosa, es va decidir en paraules del ma-
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teix organisme que «[...] el Segell [...] anira destinat inicament i exclusivament a obres per
a la infancia, de manera que hom es formi la concepcio clara i definida que amb ell és va a
portar la salut, i treure del perill, al major nom possible de criatures [...]» (Comite Directiu,
1933: 15). Per a aix0 es va dissenyar una campanya, vista I’experiéncia d’altres paisos, que
definia el Segell com a nacional, social, intensiu, anual i Unic, i va concentrar la seva venda
en la campanya nadalenca. Es pretenia evitar la dispersié temporal i I’existéncia d’altres
campanyes que desdibuixaren I’objectiu de la infancia.

Amb seguretat es van dur a terme les campanyes del 1933, 1934, 1935 i 1936-1937.
La cinquena campanya, encara que ja estava preparada pareix que no es va desenvolupar a cau-
sa de la Guerra (Segell Pro-Infancia, 1938). Els resultats economics de les campanyes es poden
veure en les taules resum que es van publicar al juny del 1938 en la revista Segell Pro-Infancia,
de la qual es van publicar tres nimeros. En conjunt s’havien recaptat 591.655,79 pessetes. Les
campanyes més profitoses van ser la primera i la quarta, mentre que en les dues centrals, espe-
cialment la del 1935 (29.925,96 pessetes), s van aconseguir pocs recursos. Alld que es va re-
captar es va fer servir per a financar el mateix funcionament de la institucio i per a costejar la
impressi6 de segells i cartells, per a construir dues guarderies, una a Sant Andreu i una altra
a Terrassa (Segell Pro-Infancia, 1937; Trias, 1937), i per a posar en marxa un preventori a
Arenys de Mar (Trias, 1937). No anem a entrar aci en les polémiques que va haver-hi sobre la
gestio de la institucio, especialment conflictiva durant el bienni negre (Segell Pro-Infancia,
1937: 2), pero convé recordar que van sovintejar les critiques pel fet d’afavorir Terrassa amb la
construccio d’una guarderia, per ser la ciutat catalana que mes recaptava en les campanyes i
pels criteris que van guiar la distribuci6 dels fons recaptats (Bertran, 1936: 241-246).

El que aci ens interessa posar de manifest és que per a aconseguir vendre el Segell
es va dissenyar una campanya de propaganda en que es preveia la participacié de la premsa,
les escoles, els estancs, les emissores de radio, els cinemes i teatres, aixi com tot tipus d’en-
titats civiques i llocs de treball. Es tractava de sensibilitzar la poblacio perqué adquirira el Se-
gell fent un esforg intensiu just abans de Nadal, o en el cas de la campanya que es va dur a
terme en 1936-1937, just abans de la primavera de 1937.

Des del nostre punt de vista el més interessant va ser la concepci6 d’una orques-
trada campanya de propaganda que pretenia unir tots els mitjans propagandistics disponi-
bles (Comite Directiu, 1933: 23-27), la produccié d’un curtmetratge d’aproximadament set
minuts en blanc i negre on es feia promocié de la venda del Segell, i, per descomptat, els
concursos de cartells que produirien I’edici6 del mateix Segell i dels cartells que anuncia-
ven la seva venda, la distribucio de la qual, pel que fa a la grandaria i nombre, estava acura-
dament programada d’acord amb el nombre d’habitants de cada localitat (Comité Directiu,
1933: 25).

El curtmetratge es va produir en 1935. No tenim dades sobre el seu autor ni sobre la
seva producci6 (Duran, 2001). Es un curt amb una realitzaci6 prou rudimentaria. Enfrontava
la vitalitat social i econdomica catalana amb el decaiment que sobrevindria si continuaven mo-
rint divuit mil xiquets I’any per causes evitables. Un xiquet cada mitja hora, tal com mostra-
va repetidament una dalla superposada sobre un rellotge (el del portal de I’Angel). Davant
d’aquest perill, la solucio era contribuir, per molt xicoteta que féra I’aportacio, a través de
I’adquisicid del Segell. Els éxits obtinguts (guarderies i preventori) tancaven el curt, emulant
una altra de les pel-licules produides en I’Espanya del primer ter¢ del segle xx, relacionada
amb els xiquets: Valéncia, Protectora de la Infancia, 1928 (Perdiguero et al., 2004).
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Pel que fa als cartells, per a cada campanya se celebrava un concurs, i els premiats
en primer lloc (es distribuien diversos premis, accessits i mencions honorifiques) es van edi-
tar com a cartell o com a Segell, i en ocasions com les dues coses (Comite Directiu, 1933:
28-29; Segell Pro-Infancia, 1938). També es van imprimir dos cartells d’educacio higienica,
un dedicat a les mares i un altre a la higiene infantil, obra d’Henry, que es va repartir profu-
sament per les escoles. En la primera campanya, la del 1933, va resultar premiat un cartell
d’Enric Sufié. Camps va ser el guanyador en la del 1934. Josep Morell en la del 1935. | es
van utilitzar cartells de Badia Vilatd, Granell i Teixidor en la del 1936-1937, i fou I’obra d’a-
quest ultim la que es va utilitzar també com a segell. De tots estos autors, evidentment el més
conegut i de major qualitat artistica és Josep Morell (Jardi, Manent, 1985: 88-94; Giralt-Mi-
racle, 1994: 29; Satué, 1997: 312; Marti, 2001), si bé també Badia Vilat6 (Carulla, 1994:
404) i Ferran Teixidor (Jardi, Manent, 1985: 105; Trenc, 1994: 35) van tenir una producci6 de
cartells interessant en la decada de 1930.

Es conegut I’important paper social que va tenir el cartell a partir de finals del se-
gle xix. La seva evolucid es va produir en sincronia estetica amb els diferents estils que van
dominar, successivament, les arts plastiques de cada periode: I’art nouveau, el Futurisme,
I’art déco, el Constructivisme, el Surrealisme, el pop-art, ja mes tard, etc. Després de
I’important estimul que va suposar la Primera Guerra Mundial i la Revoluci6 Russa, s’esta
d’acord a assenyalar que la década de 1920 va suposar una veritable revolucié per als car-
tells, ja que va passar de ser una activitat propia dels pintors a ser obra dels nous dissenyadors
grafics, uns professionals sorgits de I’experiencia racionalista de la Bauhaus alemanya en el
camp de les arts aplicades. El cartell va escapar aixi del camp tradicionalista de les belles
arts, allo que sorgia del resultat de la inspiraci6 individual, i es va convertir en un eficag i cal-
culat mitja de comunicaci6 social (Gubern, 1994: 180-212).

En aquest context cal llegir la producci6 de cartells que va produir el Segell. Es trac-
tava de mostrar-hi xiquets i xiquetes felicos i ben atesos, per a estimular la recaptacio de fons.
La visi6 de la infancia que transmetien era molt semblant a la que es va donar en la produccio6
de cartells referida als xiquets ja en el periode bel-lic (Miravitlles et al., 1978: 292-302).

Com ja hem assenyalat, els cartells a qué va donar lloc la institucié que ens ocupa
no van ser un fet aillat en el context de I’Espanya de I’epoca. Junt amb els cartells sobre ma-
lalties veneéries, altres tematiques (mortalitat infantil, tuberculosi, salut mental) van ser abor-
dades pel Servei d’Higiene Social i Propaganda de la Direccié General de Sanitat. La pre-
vencié d’accidents laborals també va ser un ambit en que es va utilitzar el cartell, i sobreeixi,
en aquest sentit, I’exposicié que es va organitzar a Barcelona en 1937 (Col-lecci6 de cartells,
1999). També altres institucions com les escoles provincials de puericultura van convocar
concursos de cartells per a editar el seu propi material educatiu.

Com s’ha posat de manifest en els estudis que s’han dut a terme al llarg de I’Glti-
ma década (Harana, Prades, 2004), la Guerra Civil va comportar una eclosié del fenomen
dels cartells, mereixedora d’una atencio particular. En el cas que ens ocupa, com en el de la
majoria de la zona republicana, hi ha certa continuitat tematica amb allo que es va portar a
terme previament, si bé en un context tan peculiar com el bel-lic. Aixi, durant la Guerra es
van continuar produint cartells relacionats amb la salut infantil o amb les malalties venéries,
i amb moltes altres questions de les quals no ens podem ocupar per raé d’espai. El que si
que ens interessa ressaltar és que el Segell va perdre el caracter Gnic amb el que havia estat
concebut, i altres causes, com ara la sanitat de guerra o I’assisténcia a refugiats, van reque-



EL SEGELL PRO-INFANCIA | LA PROPAGANDA SANITARIA 233

rir també aquesta via (Catalogo de los sellos [...], 1995), de manera que es van generar al-
tres segells i cartells, que han de ser adequadament contextualitzats dins la producci6
bél-lica.

En el cas dels cartells del Segell, encara que es van veure incrustats en el periode
bel-lic, en la nostra opini6é guarden més relacié amb la producci6 no relacionada amb el con-
flicte. Sense entrar en aquest moment en una analisi més detallada des del punt de vista del
disseny, I’absencia de missatges educatius els diferencia una mica d’altres cartells, com ara
els produits per la Direcci6 General de Sanitat, I’objectiu dels quals es va centrar molt més en
la modificacio de conductes. Mentre que en el cas dels cartells del 1933 se subratlla la ne-
cessitat de I’ajuda professional, la resta incideixen sobretot en la construcci6 d’una imatge de
la infancia sana i felig, objectiu fonamental que cal aconseguir no sols pel Segell, sino per tot
el moviment protector de la infancia (Perdiguero, 2004). En tot cas, encara que en el marc del
projecte en queé s’inscriu aquest estudi hem d’aprofundir en I’analisi dels cartells, inserint-la
en I’ambit de la cultura visual, no pareix que els seus missatges s’allunyen gaire del que ja
anaven comunicant els mitjans més tradicionals com ara les cartilles o els llibres de divulga-
cid sanitaria. Es va produir un intent d’eixamplar el pablic fent arribar els missatges habi-
tuals a més gent, amb nous mitjans, perd sense grans variacions.
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Figura 1. Cartell anunciador del Segell Pro-Infancia 1933.
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Figura 2. Cartell anunciador del Segell Pro-Infancia 1935.





